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A B O U T

E P O C H は 、 手 段 ・ 手 法 ジ ャ ン ル の 異 な る ユ ニ ー ク な 能 力 を 持 っ た イ ン デ ペ ン デ ン ト な 個 が 所 属 す る 組 織 で す 。 そ れ ら の 個 が

E P O C H と い う 箱 の 元 に チ ー ム と し て イ ン テ グ レ ー シ ョ ン す る こ と で 、 あ り と あ ら ゆ る 領 域 の 多 様 な 表 現 の 中 か ら 最 適 解 を 追 及 し

た 上 で 、 選 択 し 、 提 案 。 ク ラ イ ア ン ト の 課 題 を ク リ エ イ テ ィ ブ で 解 決 し 、 実 制 作 ま で 実 行 で き る ク リ エ イ テ ィ ブ ・ エ ー ジ ェ ン シ ー  

/  プ ロ ダ ク シ ョ ン  /  コ ン サ ル テ ィ ン グ フ ァ ー ム  で す 。

I N D I P E N D E N T E  I N T E G R A T I O N  C O M P A N Y

手 段 ・ 手 法 ・ ジ ャ ン ル の 異 な る ユ ニ ー ク な 個 が オ ー ダ ー メ イ ド で チ ー ム を 形 成 。

戦 略 、 企 画 立 案 か ら 制 作 ま で を ワ ン ス ト ッ プ で プ ロ デ ュ ー ス 。

あ ら ゆ る 領 域 の 多 様 な 表 現 の 中 か ら 、 最 適 解 を 選 択 で き る

ク リ エ イ テ ィ ブ エ ー ジ ェ ン シ ー  /  プ ロ ダ ク シ ョ ン  /  コ ン サ ル テ ィ ン グ フ ァ ー ム 。



３ つ の コ ア 事 業

B U S I N E S S  U N I T

C R E A T I V E
P L A N I N G

統 合 的 な コ ン セ プ ト を 主 軸 に
メ デ ィ ア 横 断 し た 多 様 な

広 告 ク リ エ イ テ ィ ブ や
ブ ラ ン ド デ ザ イ ン 、 ブ ラ ン デ ィ ン グ の

戦 略 ・ 企 画 ・ 演 出 ・ 実 行 を
行 い ま す 。

P R O D U C T I O N
W O R K

プ ロ デ ュ ー サ ー を 中 心 に

W E B ・ 映 像 ・ グ ラ フ ィ ッ ク ・ C G ・

イ ベ ン ト ・ 建 築 ・ 商 品 開 発  な ど の

多 様 な 分 野 で

制 作 業 務 全 般 を 行 い ま す 。

D I R E C T O R
M A N A G E M E N T

映 像 ・ W E B ・ グ ラ フ ィ ッ ク ・

デ ジ タ ル な ど 、 幅 広 い 分 野 の

デ ィ レ ク タ ー や コ ピ ー ラ イ タ ー 、

ア ー ト デ ィ レ ク タ ー な ど の

マ ネ ー ジ メ ン ト を 行 い ま す 。

イ ン デ ペ ン デ ン ト な 個 が そ れ ぞ れ の フ ィ ー ル ド で 活 躍 し な が ら 、

3 つ の 事 業 が 「 イ ン テ グ レ ー シ ョ ン 」 す る こ と で 統 合 的 な 視 点 で 企 業 や ブ ラ ン ド の 課 題 を 解 決 し ま す 。



ク リ エ イ テ ィ ブ バ イ リ ン ガ ル な 組 織

O R G A N I Z A T I O N

現 在 、 ブ ラ ン デ ィ ン グ や コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン を 統 合 的 に プ ラ ン

ニ ン グ す る こ と が 必 要 不 可 欠 で す 。 そ の 中 で 、 チ ャ ネ ル や 表 現

の 場 が 広 域 に 渡 り 、 連 動 し て 実 施 さ れ る こ と が 多 く な っ て い ま

す 。 し か し 、 そ の 異 な る 領 域 に お い て の 共 通 の 言 語 や 価 値 観 を

持 つ こ と が 難 し い の が 日 本 の 現 状 で す 。

そ こ で 、 E P O C H は 各 領 域 の ス ペ シ ャ リ ス ト で あ り 、 企 画 ・ 演

出 の 核 と な る 様 々 な タ イ プ の デ ィ レ ク タ ー が 所 属 す る こ と で 、

領 域 の 異 な る デ ィ レ ク タ ー 間 で も 、 共 通 の 価 値 感 や コ ン セ プ ト

を 生 み 出 す こ と が で き ま す 。

よ り ク オ リ テ ィ ー の 高 い 、 効 果 の 高 い 、 複 合 的 な ク リ エ イ テ ィ

ブ を プ ロ デ ュ ー ス す る バ イ リ ン ガ ル な 組 織 で す 。

ク ラ イ ア ン ト ニ ー ズ

オンライン オフラインS N S

P R

P R

E P O C H

W E B

G R A P H I C

M O V I E

E V E N T

A R C H I T E C T

S N S

A P P

S E R V I C E

A N D  M O R E …

「 共 通 言 語 」 を 持 っ た 、 ト ー タ ル プ ラ ン ニ ン グ ・ プ ロ デ ュ ー ス

共 通 し た ア イ デ ア ・ コ ン セ プ ト ・

ク リ エ イ テ ィ ブ で 、 よ り 連 動 性 の

あ る ク リ エ ー シ ョ ン を 実 現 。



E P O C H が 得 意 と す る こ と 。

T O T A L  B R A N D I N G  /  B R A N D  D E S I G N
&

T O T A L  P R O M O T I O N  /  C O M M U N I C A T I O N



B U S I N E S S  F I E L D

◯ ク リ エ イ テ ィ ブ コ ン サ ル テ ィ ン グ  /  戦 略 立 案

◯  ブ ラ ン ド デ ザ イ ン  /  ブ ラ ン デ ィ ン グ

◯  ト ー タ ル プ ロ モ ー シ ョ ン  /  コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン

◯  建 築  /  空 間 プ ロ デ ュ ー ス  /  ス ペ ー ス デ ザ イ ン

◯  コ ン テ ン ツ プ ラ ニ ン グ  /  プ ロ デ ュ ー ス

◯  商 品 ・ サ ー ビ ス 企 画 開 発

◯  S N S ・ A D ・ オ ン ラ イ ン マ ー ケ テ ィ ン グ

◯  こ れ ら 全 て の 領 域 に お け る プ ロ デ ュ ー ス  /  プ ロ ダ ク シ ョ ン /  制 作 ・ 実 行



E P O C H の ク ラ イ ア ン ト は 様 々 で す 。 案 件 ご と の ク ラ イ ア ン ト の ニ ー ズ を 踏 ま え 、 年 間 を 通 し て

約 1 6 0 社 、 7 2 0 案 件 全 て に 対 し て 、 オ ー ダ ー メ イ ド で ビ ル デ ィ ン グ し た 、 私 た ち が 最 適 だ と 思 う

チ ー ム を 提 案 し 、 全 力 を 尽 く し て い ま す 。

O U R  C L I E N T

A n d  m o r e …



様 々 な 領 域 の ア ワ ー ド に お い て 受 賞 。

確 か な 実 績 と 評 価 の 高 い ク リ エ イ テ ィ ブ で

ク ラ イ ア ン ト の 課 題 を 解 決 し な が ら

ブ ラ ン ド を デ ザ イ ン し て い き ま す 。

A W A R D

D I G I T A L , M O V I E , A R T , G R A P H I C , P R ,

E V E N T , A D V E R T I S I N G , M U S I C  V I D E O ,

e t c . . .



O U R  T E A M



E P O C H は 、 手 段 ・ 手 法 ・ ジ ャ ン ル の 異 な る ユ ニ ー ク な 能 力 を 持 っ た 個 が 所 属 す る 組 織 で す 。

プ ロ ジ ェ ク ト ご と に そ の 要 望 に 合 わ せ 、 時 に は 個 人 で 、 時 に は チ ー ム で プ ロ ジ ェ ク ト に 参 加 す る フ

レ キ シ ブ ル な 形 を 取 捨 選 択 す る こ と が で き ま す 。

そ れ ら の 個 が E P O C H と い う 箱 の 元 に 、 イ ン テ グ レ ー シ ョ ン し た チ ー ム 形 成 す る こ と で 、 あ り と

あ ら ゆ る 領 域 の 多 様 な 表 現 の 中 か ら 最 適 解 を 追 及 し た 上 で 、 選 択 し 、 具 現 化 。 戦 略 や 企 画 立 案 か

ら 制 作 ま で を ワ ン ス ト ッ プ で 実 行 し ま す 。

O U R  T E A M



佐々木 渉 / Chief Creative Officer, Creative Director, Planner

EPOCHの立ち上げメンバーとして所属。スポーツブランドDESCENTEのグローバルリ
ブランディングプロジェクトや、安室奈美恵のGoogle Chromeを使った世界初のミュー
ジックビデオ「Anything」などテクノロジーと映像の組み合わせを強みに、PR視点を
持ったインタラクティブコンテンツ、映像、リアルイベント、OOHなど、統合的にプラ
ンニング、ディレクションを行うことを得意とする。 メルカリで出会えるモノだけで

つくった「ウチの実家」
ソフトバンク 先端技術研究所
BRANDING & BRAND DESIGN

Microsoft Surface
まだタイトルのない君へ。

伊藤 直樹 /  Creative Director, Entrepreneur, Artist

2011年に未来の体験を社会にインストールするクリエイティブ集団「PARTY」を設立。
現在、PARTY社の代表に加えて、神山まるごと高専カリキュラムディレクター、WIRED
日本版クリエイティブディレクター、京都芸術大学情報デザイン学科教授を務める。
2018年にThe Chain Museumを設立。文化庁メディア芸術祭優秀賞、グッドデザイン賞
金賞、カンヌライオンズ金賞など、300以上の国内外の広告・デザイン賞を受賞。 NARITA INTERNATIONAL AIRPORT

TERMINAL 3
UZABASE 
OFFICE DESIGN

Culture Convenience Club
CORPORATE WEBSITE

中村 洋基 /  Creative Director, Marketing, Bisdev

電通を経て、PARTYを共同創設。顧問としてヤフーMS統括本部ECD、電通デジタル客
員ECDを兼務。予防医療普及協会理事、電通アクセラレーションプログラム
GRASSHOPPERの発起人／メンターに加え、TOKYO FM「澤本・権八のすぐに終わり
ますから。」の「毎週ゲスト」として司会進行を務める。人々のコミュニケーションを
媒介にするキャンペーンを得意とし、プロダクト、テレビ番組づくり、ベンチャー投資
など活動は多岐にわたる。国内外300以上の広告賞の受賞歴がある。

ソフトバンク
5G VIRTUAL SING-ALONG

集英社
JUMP FESTA ISLAND

National Police Agency
TEHAI

藤井 亮 /  Creative Director, Film Director, Art Director

武蔵野美術大学・視覚伝達デザイン科を卒業後、株式会社電通で多くのCMを制作後、
独立。株式会社豪勢スタジオを設立。考え抜かれた『くだらないアイデア』でつくられ
た遊び心あふれるコンテンツで数々の話題を生み出している。主な仕事に、滋賀県「石
田三成CM」、NHK「TAROMAN」、TVアニメ「別冊オリンピア・キュクロス」など。
「大嘘博物館」の展示プロデュースをはじめ、番組制作や出演、テレビドラマの脚本・
監督など、広告だけにとどまらないクリエイションを行っている。

NHK - Eテレ 「TAROMAN」 
岡本太郎式特撮活劇

キタンクラブ - すべてが嘘の展覧会
『大嘘博物館』（東京・大阪・青森）

滋賀県
石田三成 CM
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藤巻 百合香 /  Copywriter, Planner

1993年生まれ。2019年2月よりEPOCHに入社。2020年販促コンペでのグランプリと協
賛企業賞の史上初W受賞をきっかけに企画班に異動。エンドユーザーの体験まで見据え
たリアルにアクティベーションするコミュニケーション設計を得意とし、映像、web、
SNS、紙媒体、OOH、リアルイベントなど、領域に囚われない統合型プロモーション、
ブランディングのプランニング、コピーライティングを数多く担当。 N organic TVCM

平愛梨 シリーズ
呪術廻戦
渋谷 13面連動デジタルサイネージ

積水ハウス
男性育休、あなたはどう思いますか？

増田 圭吾 /  Art Director

’09年に武蔵野美術大学・視覚伝達デザインコース修士課程卒業。大貫デザイン、日本デ
ザインセンター原デザイン研究所、デザインユニットknotを経て、’23年「MA design
（まデザイン）」設立。人・企業の思いを大切に、丁寧なコミュニケーションとデザイ
ンを得意にする。世の中で機能し残るデザインを考えながら、コミュニケーションの基
盤となるシンプルで強さのあるデザインにより、一貫したブランド開発を手掛ける。 YAMAHA 

Touchable Sound.
CITIZEN -世界初電波時計30周年
YOAKE COLLECTION

BOSAI POINT - 日本中が助け合う、
新しい防災のかたち

落合 剛之 / Art Director

1987年新潟県生まれ。「株式会社HAKUHODO DESIGN」を経て、デザインオフィス
「株式会社TAMBO」を設立。ブランディング、広告、CDジャケット、パッケージデザ
イン、WEBなど、デザインするジャンルは様々。近作では、へラルボニーの広告、メル
カリ没入型施設「ウチの実家」のビジュアル制作、第一興商ブランディング等。

ヘラルボニー
ケアしたい一票がある。#CAREVOTE

第一興商
Branding Design

VIEW CARD
いつものSuicaを、最強のSuicaに。

千原 徹也 /  Film Director, Art Director

広告（H＆Mや、日清カップヌードル×ラフォーレ原宿他）企業ブランディング（ウンナ
ナクール他）、CDジャケット（桑田佳祐 「がらくた」や、吉澤嘉代子他）ドラマ制
作、CM制作など、さまざまなジャンルのデザインを手掛ける。またプロデューサーとし
て「勝手にサザンDAY」主催、東京応援ロゴ「KISS,TOKYO」発起人、富士吉田市の活
性化コミュニティ「喫茶檸檬」運営など、活動は多岐に渡る。 そして、ついに長年の夢
だった映画監督としての作品「アイスクリームフィーバー」が2023年7月に公開。

UNE NANA COOL
「ふゆうする」吉岡里帆

SHIBUYA109 
40周年ヒジュ゙アル「渋谷は任せろ」

第73回 NHK紅白歌合戦
テーマロゴ・キービジュアルデザイン
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佐野 文彦 /  Architect, Artist

数寄屋建築の名匠・中村外二工務店に大工として弟子入り。年季明け後、設計事務所、
PPMOBLERなどを経て2011年独立。2016年文化庁文化交流使として世界16か国を歴訪
し各地の文化と交わる数々のプロジェクトを敢行。独自の経験から得た技術と感覚を活
かし、建築からアートまで領域横断的に活動している。主な受賞歴に、2016年度文化庁
文化交流使 、IF DESIGN AWARD、GOOD DESIGN AWORD、FRAME AWARDなど。 オーベルジュ「百-奈良井」

BYAKU Narai
ダンデライオン チョコレート京都
Higashiyama Ichinen-zaka Branch

ビズリーチ 渋谷
Shin-Minamiguchi Office Design
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濱村 裕也 /  PR Designer

2009年にプラチナムに入社。業界/領域を問わずPRディレクションに従事。SNS発達に
おけるPRのデジタル化に合わせた徹底的な生活者アングルで ブランド価値向上とマー
ケティングに直結する本質的なPR活動に向き合う。2021年にthawを設立。 移り変わり
の激しい社会で生じた境界に目を向け、 社会イシューの狭間に隠れた生活者のインサイ
トを起点に 境界線を溶かすことで解決に導くPRデザイン/コミュニケーションを立案。 メルカリで出会えるモノだけで

つくった「ウチの実家」
己の道を踏んでゆけ。 呂布カルマ
DUNLOP REFINED 公認大使就任

BEAMS
モノを売らないお店

石澤 秀次郎 /  Founder, Account Executive

2013年にEPOCHを設立、様々なブランディングやプロモーションなどに携わる。また、
クリエイターをマネージメント。2017年にはクリエイターのためのプロジェクトリク
ルーティング機能を内包したプラットフォーム「BAUS(バウス)」を立案。2018年には
「えるマネージメント」「dep Management」を立ち上げ顧問を担当、マネージメント
事業を統括。2019年には「TIME MACHINE」を立ち上げ、代表取締役に就任後、AIスケ
ジュールコンシュルジュサービス「スケコン」を立ち上げている。

TIME MACHINE 
BRANDING & WEB SITE

AIスケジュールサービス
スケコン｜Schecon

会員制スナック&BAR
亀レON(カメレオン)



小坂 大輔
Business Producer

P R O D U C E R .

川島 佳峻
Business Producer

野島 正嗣
Producer

谷崎 慎太郎
Producer

遠藤 友章
Producer

宗兼 章祥
Producer

原田 洋希
Production Manager

夢田 朝美
Producer

椙岡 健人
Producer

海老澤 博人
Producer / 
Business Producer

河村 衣里
Production Manager

松井 ゆう
Account Executive / 
Casting Producer



M A N E G E M E N T  D I R E C T O R .

本郷 伸明
Film Director

谷山 剛
Film Director

吉野 耕平
Film Director / Planner

サトヒロ
Film Director

さとう こずえ
Film Director

山本 和宏
Film Director

常橋 岳志
Film Director / Art Director

斉藤 裕太
Film Director

金田 聡樹
Film Director

荒船 泰廣
Film Director

大河 臣
Film Director

戸塚 富士丸
Film Director

稲葉 右京
Film Director

中澤 太
Film Director

吉川 エリ
Film Director

斉藤 友和
Film Director

井樫 彩
Film Director

Lili
CG Director

石井 英之
Film Director

有川 悠太
Film Director



F E A T U R E  W O R K S



D A I S O （ ダ イ ソ ー ）  /  ト ー タ ル ・ リ ブ ラ ン デ ィ ン グ
大 創 産 業  ｜  C I ・ V I ・ S H O P ・ G R A P H I C ・ W E B ・ M O V I E

世界28の国と地域に5,542店舗を展開する、ダイソーブランド。CI・VIの設計と構築から、それを体現しする店舗デザインやショップスタッフが着用するエプロン・レジ袋・テープ各種などのSPツー

ル、情報を発信するWEBサイトやブランドムービー、リクルートサイトなど、リブランディングプロジェクトをトータルプロデュース。

https://www.epoch-inc.jp/works/daiso-rebranding/

https://www.epoch-inc.jp/works/daiso-rebranding/


店舗取扱平均7万点にも及ぶ“だんぜん”多い商品の品揃え。ワンコインとは思えない“だんぜん”高いクオリティ。生活におけるインフラとも言えるブランドを体現するアイデンティティーとして、“だ

んぜん！ダイソー”と設定。併せてこれからのブランドのあり方を宣言する為のステートメントも開発した。また、VIは生活者の日常を少しでも上向きに。生活のディテールをアップデートする意味も

込めて、三つ山をベースとした新ロゴを開発した。

C I ・ V I

新CI・VIを体現する場として、店舗デザインを総合監修。広い店内

で飽きさせない為に、大型サイネージをふんだんに使い、そこで展

開するコンテンツや、店内を彩るシーズングラフィックだけでなく、

ショップスタッフが着用するエプロン、レジ袋・テープ各種のSP

ツールなども併せてデザインした。

S H O P

広島で移動販売から始まった創業当初からグローバ

ル展開にまで発展したブランドの歴史と共に、新

CI・VIを織り交ぜたブランドムービーを制作。

社 内 外 に 向 け て 、 ダ イ ソ ー と い う ブ ラ

ン ド を 発 信 す る ツ ー ル を 作 っ た 。

B R A N D  M O V I E

幅広い顧客層を持つブランド故に、過度なギミックや演出を省き、

誰がみてもわかりやすく使いやすい設計・デザインに。

また、リクルートサイトは多くの部署を抱える企業の特性を丁寧な

スチルとライティングで構成。スタッフの活力あるナマの姿をわか

りやすく発信できる場にした。

W E B



ソ フ ト バ ン ク  先 端 技 術 研 究 所 ｜ B R A N D I N G  &  B R A N D  D E S I G N
ソ フ ト バ ン ク  ｜  C I ・ V I ・ G R A P H I C ・ W E B ・ M O V I E ・ E V E N T ・ P R

ソフトバンクに誕生した、新しい技術を社会実装するための研究・開発を行う組織。「先端技術研究所」のトータルブランディング・ブランドデザイン・プロモーション。CI・VIの定義、それに基づ

く名刺やユニフォームなどのブランドツール、ブランドムービー、ブランドサイトなどを制作。また、自動運転車両の外装デザインや、ソフトバンク先端技術研究所のイマとミライを世の中に発信し

ていくためのイベント「ギジュツノチカラ」なども開催。クリエイティブパートナーとして、ブランド支援を続けている。

https://www.epoch-inc.jp/works/softbank-rd/

https://www.epoch-inc.jp/works/daiso-rebranding/


「技術を活用して、どのように良いサービスを生み出し、社会を変えていくか」という“社会実装”に重きを置く他社との違いに着目。ワークショッ

プなどを通しながら「世の中を前進させる研究を。 We are Activators」というタグラインやステートメントを開発。それに基づき社内外に研究所

を発信していくためのブランド動画、情報発信のHUBとなるWEBサイト、ブランドデザインを統一させるための名刺やユニフォームなどのツール、

さらに自動運転車両外装デザイン、カンファレンスや営業で利用するプレゼンテーション動画などを制作し、ソフトバンク先端技術研究所をクリエ

イティブ視点で強固なブランドへ構築していった。

また、先端技術のイマとミライを体感する年に一度の技術展「ギジュツノチカラ ADVANCED TECH SHOW 2023」を開催するなど、PR視点も持ちな

がらソフトバンク先端技術研究所の取組みを知ってもらい、ブランド認知を獲得していくなどのアプローチも行っている。

O U T L I N E



メ ル カ リ で 出 会 え る モ ノ で つ く っ た 「 ウ チ の 実 家 」
M e r c a r i  ｜  E V E N T ・ P R ・ W E B

https://jp-news.mercari.com/uchinojikka/

原 宿 に “ 昭 和 ・ 平 成 レ ト ロ な 疑 似 実 家 ” を 再 現 。 な ぜ か 自 分 の 実 家 の よ う に 感 じ て し ま う 不 思 議 な 帰 省 体 験 。

帰省のモーメントが高まり始める11月末に、没入型施設「ウチの実家」を期間限定でオープン！メルカリで出合える懐かしいもの2000点以上を集めて、原宿に “昭和・平成レトロな疑似実家” を再現

することで、不要品の意外な価値を可視化・再認識してもらうイベントを開催しました。メルカリの調査によると、日本の家庭に眠る“かくれ資産”は国民1人あたり平均約53万円で、大掃除に捨てられ

る可能性のある不要品は国民1人あたり約8.5万円。そこで、“実家” という身近な空間を楽しみながら、かくれ資産の価値に気づきを与える “疑似帰省” を体験できる企画を考えた。

https://www.epoch-inc.jp/works/unfriendly-museum/


「ウチの実家」での過ごし方に決まりはありません。まるで家族のように出迎えてくれるお父さん・お母さんと親子のような会話する、本物じゃない家族と本物のような家族写真の撮る、昭和・平成

レトロな空間で懐かしのゲームや漫画などで遊ぶ、コタツでダラダラする、自分の実家にあるものを探してみるなど、来場者は思うがまま、まるで本当の実家に帰省したかのように自由に過ごせる。

その他にも、施設内で撮影した写真をSNSに投稿すると懐かしいドリンクがもらえたり、お帰りの際にはメルカリエコボックス、梱包資材のプレゼントも提供するなど出品意欲を高めた。

I D E A

計11番組にのぼる民放全局でのTV露出獲得をはじめ、WEB・紙媒体も多くの露出を獲得。

SNSでも年齢性別問わず大きな盛り上がりをみせたことで、最大80分待ちになるほど連日行列を生む規格外のイベントとなった。

R E S U L T



職 場 に 必 要 な の は 、 あ な た の や さ し さ で す ？
S m a r t H R  ｜  M O V I E

12月の障害者週間のモーメントに合わせて「職場に必要なのは、あなたのやさしさです？」を公開。SmartHRは「well-working 」というコーポレートミッションの実現に向けた取り組みの一環として、

サービスや働く環境のアクセシビリティ向上を目的とした啓発活動に取り組んでいた。そのブランドアクションとして、EPOCHにて企画制作したSmartHRのACCESSIBILITYサイトのキャッチコピー

である「仕組みで解決できることをやさしさで解決しない」を体現するコンテンツとして、“働く環境のアクセシビリティ”をテーマにスペシャルムービーを企画・制作・プロデュース。

https://accessibility.smarthr.co.jp/specialmovie/

職 場 の や さ し さ を 描 い た C M が 完 成 し た は ず が ‥ ？  X を 中 心 に 多 く の リ ツ イ ー ト ・ 話 題 を 生 み 出 し た 驚 き の ム ー ビ ー 。

https://www.epoch-inc.jp/works/ikukyu-pjt/


日本人なら誰もが教えられてきた「人には、やさしくしましょう。」という考え方。本映像は、そんな固定概念をヒントにした。前半はやさしくて素敵な世界のように見える。だけど、最後までみる

と…。そんな前半と後半の転換によるサプライズによって、私たちが当たり前に持つ価値観の変化を感じ、多くの方がアクセシビリティを考えるきっかけになって欲しいと企画。ストーリー上に出て

くる働く環境のアクセシビリティについてのエピソードは、実際に出演者をはじめとした障害者の方々の生の声から抽出している。

また、より多くの方にご覧いただけるよう、YouTubeの字幕機能に対応するだけでなく、本動画は音声解説版と手話版の制作も行った。

I D E A

健常者、障害者、エンジニア、学生、教師、医師、経営者、政治家、

クリエイター、etc…。この動画をきっかけに、様々な立場・職種・

業態からXを中心に意見が発信され、議論が巻き起こった。その結果

として、リツイートがリツイートを呼び、ローバジェットでPRや広告

配信まで手が回らないながらも、600万回以上のインプレッションを

獲得する反響を得ました。（2024年1月4日現在）

R E S U L T



男 性 育 休 、 あ な た は ど う 思 い ま す か ？
積 水 ハ ウ ス  ｜  M O V I E ・ G R A P H I C ・ O O H ・ P R ・ S N S ・ T V C M

積水ハウス男性の育休取得をよりよい社会づくりのきっかけとしたいという思いから、2019年より男性育休プロジェクトをスタート。活動4年目を迎えた2022年は、改正育児・介護休業法が施行され、

日本の企業全体で男性育休取得推進に取り組む必要性が高まっていた。そのモーメントに乗せてPR効果を高めながら、 「#育休を考える日」として記念日に制定した9月19日に、業種・業態を超える

81もの企業・団体に呼びかけて「男性育休について考える」共創プロジェクトを展開。男性が当たり前に育児休業を取得できる社会を推進するアクションを起こした。

https://www.epoch-inc.jp/works/ikukyu-pjt/

業 種 ・ 業 態 を 超 え 、 男 性 育 休 取 得 推 進 に 賛 同 す る 8 1 の 企 業 ・ 団 体 に 呼 び か け 、 「 育 休 を 考 え る 」 プ ロ ジ ェ ク ト を 共 に 展 開 。

https://www.epoch-inc.jp/works/ikukyu-pjt/


男性育休を世の中の当たり前にするためには、育休を取得する人を送り出す側である企業が肯定する・している事を可視化していく必要がある。また、それを認知してもらうことによって、さらに育

休を肯定する企業や歓迎する雰囲気が生まれ、より多くの男性が育休を取得する選択肢を持つことが出来るようになる。

そこで、男性の育休取得推進に賛同する企業・団体を募り、共にアクションを起こすことで、日本により多くの声を、より大きな声にして、メッセージが発信されていくように設計した。

S T R A T E G Y

男性育休をテーマに、賛同企業・団体にアンケートやヒアリングを行い、育休取得者やマネジメント層、育休取得者

と同じ職場で働く同僚など、様々な立場のリアルな声を取得。オンライン動画、SNS、TVCM、イベント、屋外広告、

プロジェクトサイトなど、様々なメディアを通して、見た人が前向きに男性育休に取り組む一歩を踏み出せるメッ

セージを届けた。結果、賛同企業・団体からはもちろん、NIKEや海上自衛隊など、それ以外の企業・団体・個人からの

SNS発信にまで派生させることに成功。男性の育休取得推進に前向きに取り組む機運を醸成し、日本の男性育児休業取

得促進に貢献した。 「PRアワードグランプリ2022」シルバー受賞。

I D E A ・ R E S U L T



『 呪 術 廻 戦 』  渋 谷 1 3 面 連 動  デ ジ タ ル サ イ ネ ー ジ
集 英 社  ｜  O O H ・ M O V I E

週刊少年ジャンプ『呪術廻戦』連載4周年突破と、コミックス最新20巻発売を記念し、

渋谷駅ハチ公前広場エリアを中心とした13面のデジタルサイネージを用いたプロモーションの企画とプロデュース。

https://youtu.be/4dsGr27Sceg

週 刊 少 年 ジ ャ ン プ 連 載 4 周 年 ・ シ リ ー ズ 累 計 発 行 部 数 7 0 0 0 万 件 突 破 ・ コ ミ ッ ク ス 2 0 巻 発 売 を 記 念 し た 驚 き の プ ロ モ ー シ ョ ン 。

https://youtu.be/4dsGr27Sceg


渋谷駅ハチ公前広場エリアを中心とした13面のデジタルサイネージを用いたプロモーションは、すべてが1つひとつ異なる映像と音源が当てられている完全オリジナルムービー。すべての画面を1箇所

からでは見ることができないからこそ、何度見ても発見のある密度の濃い構成で、聞く場所によって音楽の聴こえ方の違いも楽しめる渋谷駅前を劇場化したプロモーションを企画。アニメ版の虎杖悠

仁役の声優榎木淳弥さんの録り下ろしのセリフも、ファンには嬉しい仕掛けになった。プロモーション公開直後に数多くのメディアに取り上げられ、プロモーション終了後に公開したレポートムー

ビーは、公式Twitter/Youtubeで150万回以上のオーガニック再生を突破。その他にも視聴者からのSNSシェアが数多くのリツイートを集めて大きな話題をつくった。

O U T L I N E



や さ し く な い ミ ュ ー ジ ア ム
W O W O W  &  I P C （ 国 際 パ ラ リ ン ピ ッ ク 委 員 会 ）  ｜  E V E N T ・ P R ・ W E B ・ M O V I E

https://www.epoch-inc.jp/works/unfriendly-museum/

入 場 条 件 は 車 い す 。 ” や さ し く な い ” 展 示 を 通 し て 、 パ ラ ア ス リ ー ト の 凄 さ や 個 性 を で き る 企 画 展 を 開 催 。

WOWOWと国際パラリンピック委員会(IPC)の共同プロジェクトとして放映している「パラリンピック・ドキュメンタリーシリーズ WHO I AM」が、東京・豊洲エリアに多様性を認め合う未来社会へ向

けた情報発信拠点「WHO I AM HOUSE Powered by TOKYO GAS」をオープン。その特別展示イベントとして「やさしくないミュージアム」を企画・プロデュース。パラスポーツやアスリートを知

る・体感する事で、パラリンピックへの興味喚起を醸成しながら、多様な個性を認め合う、やさしい社会を目指すブランドアクションを実行した。

https://www.epoch-inc.jp/works/unfriendly-museum/


一般的に、バリアフリーで誰にでもやさしいミュージアムという場所にパラアスリートの競技環境や、肉体的・精神的な凄さを展示体験として入れ込むことで、車いすに乗らないと入場することができ

ない、全くやさしくないミュージアムを開催。高すぎる…遠すぎる…など、やさしくない仕掛けが施された様座な展示を通じて、アスリートたちの超絶プレーや個性を実感し、私たちの意識の中にある

障がいに対するバリアを取り払う体験型のミュージアムを実現した。

I D E A

事前受付告知から3日で予約は満席。オープン前から並ぶ人たちが来場し、当日受付枠もオープンから全日1時間程で満

席に。また、局として競合に捉えられるWOWOWの取り組みながらnews zero・東京MXのTV2件、海外からもドイツ

国営放送ラジオが1件、毎日新聞一面を含む新聞6件、WEB143件の合計150件程の露出を獲得。SNSでのシェア拡散を

含め累計約47,696,486impをオーガニックで獲得した。

この取り組みは、東京オリンピック・パラリンピック内閣府特命担当丸川珠代大臣まで届き、「やさしくないミュージア

ム」を視察・体験に訪れ国からも評価を受けた。

R E S U L T



ユ ー グ レ ナ 会 社 概 要 リ ニ ュ ー ア ル
ユ ー グ レ ナ  ｜  G R A P H I C ・ E D I T ・ W E B ・ M O V I E

創業15周年を迎え、「ミドリムシ」の会社から「Sustainability First」の会社へアップデートしたユーグレナ社の会社概要をリニューアル企画、ライティング、編集、制作、プロデュース。

また、それに合わせてSustainability Firstを体現すべく、ペーパレスを実現するWEB完結の会社概要・企業紹介ムービーも企画制作。

https://www.epoch-inc.jp/works/euglena_corporate/

https://www.epoch-inc.jp/works/euglena_corporate/


複雑になっていた経営理念、ビジョン、スローガンを廃止し、将来にわたって変わることのない哲学を持ち、強い組織となるため、掲げた「Sustainability First（サステナビリティ・ファースト）」と

いう「ユーグレナ・フィロソフィー」。会社概要でもSustainability Firstを体現すべく、ペーパレスを実現するWEB完結の会社概要を企画。「ユーグレナが描く未来予想図」を中心に、WEB上でもワク

ワク閲覧できる会社概要を目指した。合わせてユーグレナ社のSustainability Firstを紹介するユーグレナ社企業紹介ムービーも制作した。

S T R A T E G Y ・  I D E A

また、 ユーグレナと共にサステナブルな未来を創っていく最高責任者として、 18歳以下限定で「CFO（Chief 

Future Officer：最高未来責任者）」を一般募集。会社として未来を変えていくためには、未来を生きる当事者であ

る世代が経営に参加していくべきであると考え、ユーグレナと共にサステナブルな未来を創っていく最高責任者とし

て、今後のサステナビリティに関するアクションおよび達成目標の策定とその啓蒙活動を行っていくための特設サイ

トの制作も行っている。キービジュアルは、パズルをイメージし、沢山の才能が集まり、組み合わされて形成されて

いく様子を連想させるデザインに落とし込んだ。

O T H E R ： ユ ー グ レ ナ と と も に 未 来 を 創 る 2 代 目 C F O 募 集



O T H E R  W O R K S



「 N organic × 平愛梨 」 / TVCMシリーズ

「心から潤う、パッと明るい私に」をキーメッセージに、愛息子のバ
ンビーノ君との親子共演による3シリーズに加え、「N organ ic」愛
用者である平愛梨さんに、約1年間「N organ ic」商品を使ってみて
のリアルな感想、普段のスキンケア方法、周りからの印象などを伺っ
たTVCMを企画制作。また、他にもWEB動画のシリーズ展開などを継
続的にプロデュースしている。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/norgan ic- tvcm01/

美酢（ミチョ）/ TVCMシリーズ

100%果実発酵のお酢から作った、果実の美味しさを楽しむことの出
来るビネガードリンク「美酢 (ミチョ )」のTV-CMおよびグラフィック
広告制作を発売当初からプロデュース。今田美桜さんと臼田あさ美さ
んを起用した「希釈タイプ」のブランドCMと、オフィスセットで今
田さんが増殖するギミックが注目の「ゼリータイプ」と「ストレート
タイプ」のCMなどを制作した。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/micho2021/

PS4®×『FINAL FANTASY VII REMAKE』TVCM

当時社会現象にまでなった伝説の名作「FINAL FANTASY VII」のリメイク作
『FINAL FANTASY VII REMAKE』に期待を寄せる様々な分野の4組が登場し、
ゲームをプレイしながら盛り上がるというCM。EPOCHにて、演出・制作・プ
ロデュースを担当。
伝説の名作ゲームの再誕をみんなで祝福している様子を映し出し、視
聴者の期待感が高まる映像に仕上げた。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/ps4_ f f_410/

CJ FOODS JAPAN ｜ TVCM・GRAPHIC・WEB シロク ｜ TVCM・MOVIE Sony Interactive Entertainment ｜  TVCM・MOVIE

O T H E R  W O R K S ： T V C M



O T H E R  W O R K S ： P R

“働く”の100年史 - 100 YEARS of WORK in JAPAN

これからの人々の働き方や企業のあり方を社会に問いかけ、共に考えるための
プロジェクトの一貫としてブランド動画を企画・制作・プロデュース。サラ
リーマンという働き方が日本に誕生して約100年。一世紀という時代の中で
アップデートされてきた働き方の歴史を、たった2分で駆け抜ける。ピクセルア
ニメという手法を採用しながら、なぜか懐かしくて、エモくて、見入ってしま
う動画に演出。Twitterを中心に多くの反響を生み出した。
ht tps://100years-mov ie .smarthr. jp/

SmartHR ｜ MOVIE・TVCM・PR

まだタイトルのない君へ。

97%の高校3年生が音楽を聴いているというアンケート調査結果を受
け、コピーの中に学生らが愛してきた楽曲タイトルを潜ませたエール
広告を展開。また、アーティストのMVとリンクするようなシチュ
エーション・構図・美術などを織り交ぜた“オマージュ演出” などを採
用。思わず見入ってしまう、探したくなる、話したくなるイースター
エッグ広告として、SNSを中心に議論を起こしていった。  
h t tps ://www.epoch- inc . jp/works/sur face/

Microsoft Surface ｜  MOVIE ・GRAPHIC・PR

安室奈美恵 - 拡張機能を使った世界初のミュージックビデオ
“Anything” for Google Chrome

”世界初の試み” であるGoogle Chromeの拡張機能を使ったミュージックビデ オ
を企画。新曲 ”Anything” の世界観をブラウザで表現することにチャレンジ。
また、Goog le  ChromeのHome画面をNamie  Amuro仕様にすること
ができ、新しいタブを開くたびにSNSから発信される最新のアーティ
スト情報を常に表示。日常的に使用するブラウザの機能を拡張するこ
とで、ファンとアーティストが接触する新たなメディアを創出した。

Dimension Point / avex music creative Inc. ｜ WEB・MOVIE・PR



LUUP｜コーポレートサイト リニューアル

電動キックボード、電動アシスト自転車のシェアリングサービスを提供する
株式会社Luup様のコーポレートサイトのリニューアルを企画、設計、アート
ディレクション、デザインまでをプロデュース。ポート設置利用者となるオー
ナー様をメインターゲットにした戦略を踏襲し、LUUPを社会実装していくこ
との意義の発信や、新たなインフラが生まれ街が活性化していく様子を表現す
るキービジュアルの作成などを行った。
ht tps:// luup .sc

Casa / ブランドサイト & 採用サイトリニューアル

「暮らし」に関わる様々なサービスを展開している、株式会社Casaの
コーポレート・リクルートサイトのフルリニューアルをプロデュース。
サイト設計が複雑で、ユーザーが欲しい情報にたどり着きづらいとい
う課題に対して、サイト設計の見直しを行い、ユーザーにとって欲し
い情報を提供できるサイトにリニューアル。また、視覚的に内容を受
け取りやすくするため、サービスをイラストを用いて現した。
ht tps://casa- inc .co . jp/

Luup ｜ WEB Casa ｜  WEB・MOVIE

GOSHU PROMISE BRAND SITE

これまで多くの製薬会社のOEMを手掛けて来た五洲薬品が、 よりコンシュー
マー目線に立った自ブランドを新たに立ち上げた。 伝えるべきブランド価値
は、富山の自然・独自技術と研究活動 ・創業から変わることのない探求姿勢
から“自然の力を届ける”熱意。これらを言語化するだけででなく、ファクトを
ビジュアル化した上でマガジン形式にし、 よりフラットかつ同じ目線でユー
ザーとコミュニケーションするブランドサイトを企画制作プロデュース。
ht tps://www.goshu .co . jp/brands/

五洲薬品 ｜  WEB・MOVIE

O T H E R  W O R K S ： W E B  S I T E



Fake Instagram Account 「#七瀬とサクセス24日間」

スカルプヘアケア「サクセス24」のプロモーションとして、西野七瀬を
超絶リアルな彼氏目線で発信する Ins tagramアカウントを開設。商品名
の”24”にかけて「24時間で消えるストーリーズの仕様」を活かし、全24
話/毎日24時更新/24時間限定/24日間連続で展開するストーリーズ動画
をメインにコミュニーケーション。写真やライブ配信なども絡め、
Ins tagramアカウント全体を使った企画演出にすることで、再生数1000
万以上、約100万のいいねなど驚異的な結果を出した。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/success24day/

花王 / サクセス24 ｜  MOVIE・Instagram・ONLINE LIVE・PR

O T H E R  W O R K S ： W E B  /  O N L I N E  P R O M O T I O N

ドルチェ&ガッバーナ × 呪術廻戦
特設サイト & 店舗ムービー

イタリアの文化、クラフツマンシップを誇るラグジュアリーブランド
「ドルチェ&ガッバーナ」とTVアニメ『呪術廻戦』のコラボ「ドル
チェ＆ガッバーナ × 呪術廻戦」スペシャル コレクション発売に伴
い、特設サイトと期間限定OPENのポップアップストア in  渋谷の店
舗ムービーを制作。異色のコラボが大きな話題を生み出した。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/dg j2022/

Dolce & Gabbana ｜ WEB・MOVIE

土曜ナイトドラマ「M 愛すべき人がいて」
Special Contents / アユのガラケー

主人公「ayu」のケータイをモチーフにドラマ背景当時の90年代へタ
イムスリップしたかのような、懐かしさ溢れるガラケーサイトを制作。
ドラマに登場する会社ホームページや会社への電話、突然の着信、伝
言メッセージなど数々のドラマ擬似体験コンテンツを実装。Twit te r
のトレンドに入るなど大きな話題を生み出した。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/avex_drama_sp_si te/

エイベックス・エンタテイメント & テレビ朝日 ｜ WEB・TV



24時間滞在型フォトコンテスト『撮りフェス in 室蘭』

室蘭に一度足を運んでもらう為、 “日本一のフォトジェニックシティ”
と銘打ち、室蘭市・室蘭商工会議所・室蘭観光協会が一丸となって
“フェス型の地方創生プロジェクト”に挑戦。室蘭の町を24時間という
制限時間内に自由に散策しながら、町の魅力を写真に収めていく滞在
型フォトコンテストを開催。初年度の2016年からEPOCHの川島が
実行委員長としてプロジェクトを運営し続けている。
ht tps://www.tor i - fes .com/

「新つくば」つくばエクスプレス沿線移住サイト
  ブランド動画・WEBCM

茨城県のつくばエクスプレス沿線エリアへの移住をPRするため、Web
サイトを新設。また、合わせてブランド動画も企画・制作・プロ
デュース。茨城県内最先端の学校教育環境、教育施設の情報や、先輩
家族へのインタビュー、移住するための支援制度情報など、オンライ
ン広告やトレインチャンネルを通して大々的に発信していった。
ht tps://new-tsukuba. jp/

茨城県立地推進部宅地整備販売課 ｜ WEB・MOVIE

室蘭観光協会 ｜ EVENT・WEB・MOVIE・ GRAPHIC

行政の事業専門コーチとして、
WEBサイト リニューアルコーチ

令和3年度における「アドベンチャーツーリズム等の新たなインバウ
ンド層の誘致のための地域の魅力再発見事業」では観光庁様と、
「ウィズコロナに対応した文化資源の高付加価値化促進事業」では文
化庁様と、事業の専門コーチとしてWEBサイトのリニューアルコーチ
を担当。現地事業者と一緒に、いくつものWEBサイトを構築した。

観光庁・文化庁 ｜ WEB・CONSULTING

O T H E R  W O R K S ： L O C A L



HI-FIVE ～URBAN SPORTS FOR LIFE～

世界最高峰のスポーツを届けるWOWOWが、アーバンスポーツを楽し
み尽くす番組、コミュニティを野村周平をパーソナリティにスター
ト！その立ち上げに伴い、ブランディング・プロモーション・番組ロ
ゴ制作・コンテンツ開発・メディア開発・SNS展開など、多岐に渡る
パートナーとして企画、制作、プロデュース。約1年の放映期間、パー
トナートナーとして寄り添い、運用まで担当。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/wowow_hi_five/

WOWOW ｜  TV・ MOVIE ・YouTube・WEB・CONTENTS・ SNS・LOGO

O T H E R  W O R K S ： T V

第69回 NHK紅⽩歌合戦
グランドオープニング映像制作・演出

平成最後の紅白歌合戦グランドオープニングの企画・演出・制作をプ
ロデュース。「平成30年、紅白のある風景を名曲と共に振り返る」を
テーマとし、これまでの「平成の紅白名場面」のアーカイブス映像と、
今年の紅白司会や出場歌手有志を融合した映像を4K高精細映像で制作
した。

日本放送協会 ｜ TV・MOVIE

NHK 大河ドラマ「おんな城主直虎」・「真田丸」
オープニング映像・グラフィック

「真田丸」のオープニング映像の演出に続き、NHK大河ドラマ「おん
な城主直虎」のグラフィックとオープニング映像の制作をプロデュー
ス。オープニング映像は実写とCGを組み合わせ、主人公の直虎の持つ
強さと優しさを演出に反映。 グラフィックは、ドラマのキービジュア
ルとして、NHK各局およびロケご当地において、コミュニケーション
ツールとして活用した。

日本放送協会 ｜ TV・MOVIE・GRAPHIC



O T H E R  W O R K S ： E V E N T  

amazarashi 武道館公演 朗読演奏実験空間 新言語秩序

Amzarashiの武道館ライブ公演の総合映像演出をプロデュース。秋田ひろむ書
き下ろしの小説『新言語秩序』を中心とし、楽曲やライブ演出だけでなく、現
実世界の中でオーディエンスがさまざまな形で継続的に『新言語秩序』の世界
を体験するという表現作品群として開催。観客はそのアプリを使用しライブ中
にスマホをステージへかざすことで演出に参加したり、スマホをかざすことで
アーティストに向けてアクションし、アーティストはスマホにメッセージを届
けることでそれに応える、という世界初の試みを実施した。

レインボーエンタテインメント & ソニーミュージック｜MOVIE・EVENT・LIVE

The Searching Planet 検索する地球

Goog leと日本科学未来館の共同制作による、球体LEDサイネージの
Geo-Cosmosコンテンツ「The Search ing  P lanet  検索する地球」
を制作。「検索」というテーマの基、食べ物・スポーツ・世界情勢な
ど、地球上の人間が「何を考え」「何に興味を持っている」かを、時
系列に沿ってビジュアライズ。検索キーワードから見えてくる、人や
社会の営み・関心を考えさせられるコンテンツとなった。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/geo-cosmos/

Google Japan & 日本科学未来館 ｜ EVENT・MOVIE・WEB

e-driving  電気自動車は楽しい。あなたの知らない脳の気持ち。

Volkswagen電気自動車「e-up!」と「湘南T-S ITE」がコラボレー
ション。「感性アナライザ」と呼ばれるニューロカムを装着し「e-
up!」を試乗する事で、自分ではきづいていない脳のキモチをリアル
タイムに測定し。『自分の本当のキモチ＝脳のキモチ』を可視化し、
EV車の優位性を実感させる新しい試乗体験を提供した。試乗後は、分
析したデータをもとに、会場内でそれぞれの参加者の特徴や嗜好に
あった本やコーヒーを楽しむ事が出来るようになっている。

Volkswagen × SHONAN T-SITE ｜ EVENT・APP・WEB



ReFa BEAUTECH CURL IRON PROMOTION TOOL

プロフェッショナルの技術をテクノロジーで再現するReFa 
BEAUTECHシリーズに新たに加わるCURL IRONの発売に伴う、プロ
モーションツールを企画・制作・プロデュース。内面から美しくする
サロン様の大切さをより強く実感した、いま。サロン帰りの仕上がり
を家庭でも再現できるよう、先進的でありながら人の温かみを感じる
こだわりを再現できるようなアウトプットを考えた。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/re fa-product-promot ion/

DENPA Limited Models YOAKE COLLECTION

世界初の他局型電波時計を生み出してから30周年を記念した限定モデル
「YOAKE COLLECTION」のネーミング、コピー、グラフィック、WEB、映像、
店頭POP、新聞広告、バナーなど全てのプロモーションツールを企画・制作・
プロデュース。新年に発売されるモーメントに合わせて、夜明けを感じさせる
ビジュアルをヘリコプターで空撮。新たな年の始まりと、これからの未来と挑
戦を感じさせるCITIZENらしいイメージに演出した。売上も好調。
ht tps://c i t i zen . jp/yoakeco l lec t ion/

MTG ｜ GRAPHIC・MOVIE CITIZEN ｜  GRAPHIC・WEB・MOVIE

O T H E R  W O R K S ： G R A P H I C

URBAN RESEARCH Technology inc A/W 
& UR TECH グラフィック・WEB CM

伊藤沙莉さんと渋川清彦さんがUR TECHを開発する架空の会社
「URBAN RESEARCH TECHNOLOGY Inc .」で働く研究員を演じ
るキャンペーンの立ち上げに続き、UR TECHの秋冬シリーズの制作
をプロデュース。前作に続き、機能性や魅力を、所長・研究員からわ
かりやすく、コミカルに演出。
ht tps://www.epoch- inc . jp/works/ur- tech-aw/

URBAN RESEARCH ｜ GRAPHIC・MOVIE



O T H E R  W O R K S ： D I R E C T O R

春が来る。ユニクロハルイロ。
綾瀬はるかさん篇・バービーさん篇

グリコ｜アイスの実
「仕事中にリフレッシュ」篇 TVCM

NISSAN / DAYZ
「もっと行っちゃう？」篇 TVCM

「MIZUHO DX」
TVCM・ブランドムービー

Google Pixel 6
「Coming Soon」篇 TVCM

花王 / Primavista「下地ひとつで勝負篇・
ジェラート篇・トライアル篇」 TVCM

バファリンルナi [S]
 眠くなったら困る篇 TVCM

サントリーBOSS
ゴジラ「顔の映らない主役」

kate spade /「naomi watanabe x kate 
spade new york capsule collection」

フルグラ®

「花火」篇 TVCM

ドコモ
「ahamo 七変化」篇 TVCM・WebMovie

ハウス｜シチューミクス
「シチューと思いきや！？」篇 TVCM

THE SUIT COMPANY
「期待しない息子」 WebMovie

AQUARIUS
「逆光ヒーロー」篇 TVCM

PayPay /【PayPay】
第2弾100億円キャンペーン TVCM



C O M P A N Y   I N F O R M A T I O N

■  会 社 概 要
 商 号 ： 株 式 会 社 E P O C H
 本 社 ： 〒 1 5 0 - 0 0 1 2  東 京 都 渋 谷 区 広 尾 1 - 5 - 8   
 本 店 所 在 地 ： 東 京 都 渋 谷 区
 設 立 ： 2 0 1 3 年 9 月 1 2 日
 代 表 者 ： 石 澤 秀 次 郎

■  事 業 内 容
映 像 ・ W E B サ イ ト の 企 画 ・ 制 作  /  
i P h o n e , A n d r o i d ア プ リ ケ ー シ ョ ン 企 画 ・ 制 作  
/ イ ン ス タ レ ー シ ョ ン デ バ イ ス 企 画 ・ 制 作  /  コ
ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン 戦 略 立 案  /  デ ィ レ ク タ ー マ
ネ ー ジ メ ン ト  /  メ デ ィ ア 運 営  /  シ ェ ア オ フ ィ
ス ・ 編 集 室 運 営  /  サ ー ビ ス 開 発  /  教 育 事 業  /  
オ ン ラ イ ン コ ミ ュ ニ テ ィ 運 営

■  関 連 会 社
株 式 会 社 れ も ん ら い ふ
D e v e l o p m e n t  L L C
株 式 会 社 T I M E  M A C H I N E

■  関 連 会 社
P A N G E A  T O K Y O （ シ ェ ア オ フ ィ ス ）
d e p （ 編 集 室 ）



M A K E  S C E N E  
w i t h   E P O C H  I n c .

0 3 - 5 7 7 8 - 4 3 6 7

i n f o @ e p o c h - i n c . j p

C O N T A C T

h t t p s : / / w w w . e p o c h - i n c . j p

mailto:info@epoch-inc.jp
https://www.epoch-inc.jp/
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